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ERFASSEN DER WESENTLICHEN INFORMATIONEN

The Company ,Bears and Toys Ltd“ published it‘s sales results for their best-selling toys in 2022. Most of the products
sold as expected. Colored pencils generated a turnover of 211k EUR. Horses managed to gain interest in the eyes of the
customer and sold for a total of 161k EUR. Puzzles (135k EUR) and board games (162k EUR) were very popular this year
as well. All time favourites as teddy bears (148k EUR) and dolls (94k EUR) produced a solid revenue. Building blocks
(139k EUR) lost in popularity. The new product line "balls" got to a good start with 124k EUR. Board games contributed
sales of 162k EUR.

Building Blocks | M 139
Teddy Bear 148 Hreing Blocks
Ball 12 Coloured pencils - N 21
Car 147 Board game | 162
Puzzle 135 poll N o/
Doll 94 Puzzie |GG 135
Soard game 102 cor | 17
Coloured pencils 211 gall [ 12
Building Blocks 139

Teddy Bear | 148

Horses 161
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VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODELL

Information Design
Visualisierung & Diagrammauswahl

Analytics

Effektiver Zugang zu
Daten und Informationen

Verwendung: Reporting
Daten: Report Daten
Visualisierung: statisch
Navigation: Prasentation
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VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODELL

Information Design EINSY
Visualisierung & Diagrammauswahl

Visual Business
Analytics

Effektiver Zugang zu
Daten und Informationen

Visual Business Intelligence
Storytelling & Interaktivitat

Verwendung: Dashboarding

Daten: Strukturierte Daten
Visualisierung: interaktiv
Navigation: Managed Self-Service
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VISUAL BUSINESS INTELLIGENCE

Startseite  Figuren Serien Fime Neuund beliebt Meine Liste
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VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODELL

Verwendung:

Daten:
Visualisierung:

Navigation:

Information Design
Visualisierung & Diagrammauswahl
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Visual Business
Analytics

Effektiver Zugang zu
Daten und Informationen

Visual Business Intelligence
Storytelling & Interaktivitat

Ecdwi

Advanced Analytics
Visual Analytics

Rohdaten Explorativ & fortgeschrittene
explorativ Diagramme
Self-Service
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VISUAL BUSINESS INTELLIGENCE

| Bl or DIE Self-Service Umfrage Aug. 2022
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Besitzt Dein Unternehmen einen

Reifegrad IT Unterstiitzun Communit ) -
" 4 e Visualisierungsstandard?
2,88 3,93 3,36 .
b1 2,88 A 0,00 Total 393  A0,00 Total 3,36 A 0,00 k.
Ja
Visualisierung Anforderungsaufnahme Data Catalogue
Ich weiB es nicht l 7.2%
2,54 2,36 1,81
ptal 2,54 A 0,00 Total 236 A 0,00 Total 1,81 A 0,00 Wie zufrieden bist Du mit dem
Self Service Tool?
7 durchschnittlich 14,9%
- 5
E ¢ t@ " e unzufrieden I 52%
@ ontrollin = :
3 9  Geschiftsleitung
1,92 .
"é Fin:nce ®Business Development Wie beurteilst Du die Datenqualitat,
g ° um Self Service auszutiben?
g Sonstiges ™ sehr gut _ 418%
2 Marketing
A H R @l durchschnittlich - 32,8%
® Consulting -
schlecht 25,45
Score SelfService
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DASHBOARDING & DATAVISUALIZATION
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VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODELL

Verwendung:

Daten:
Visualisierung:

Navigation:
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Visualisierung & Diagrammauswahl
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Visual Business
Analytics

Effektiver Zugang zu
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Storytelling & Interaktivitat
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GESTALTGESETZE

Gesetz der Nahe

Gesetz der der guten Fortsetzung

Gesetz der Ahnlichkeit

- =1

.

Gesetz der Geschlossenheit
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Gesetz der Pragnanz

Gesetz des gemeinsamen Schicksals



FARBEN ,,FUHLEN*“




EXKURS FARBPSYCHOLOGIE

)

Positiv Negativ
Rot: Leidenschaft Gefahr
Gelb: Optimismus Geiz
Blau: Seriositat Kalte
Grin: Gluck Neid
Violett: Luxus Intrige

Schwarz: Eleganz Trauer
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DASHBOARD BEISPIEL

KATEGORIE TOP 10 SUBKATEGORIE O}
ACT ABUD ABUD% ACT ABUD ABUD%
Subkategorie 4 - 0,48M - 39,0 - 8,13%
Kategorie 1 120M 200K A467% Subkategorie 1 - 043M  -38,1K - 8,86% -
Subkategorie 10 - 0,57M . 18,0K l 3,16%
Subkategarie 7 - 0.21M 30K | 1,43% I
Kategorie 2 0,38M 12K 0,32% _
Subkategorie 8 . 0,13M 38K . - -
Subkategorie 12 - 0,29M . 12,0€ . 4,14%
a— 0.91M 0.9K 0.10% subkategoric 3 ||| o~ o< |} 1% ||
Subkategorie 6 - 0,20M - 319K -15,95%
TOP 10 LANDER )
Q ZEITVERLAUF (rollierend)
ACT ABUD ABUD% 16,0K
tand 12 | 0.02m 18K <.15% [ 3,1K 2.0K .
Land 3 I- 0,22M Il 51K " B 252 3 P — _1'2K — =]
‘ : 2% : IR 01K "o — I 2 B ",
tand 10 [ o.18m | 1.2x | o67% : -5,0K 5 ok gk
A1,0K h /
tand 15 ] 005m 30K | -600% [N
tand o || ooV 42¢ || 071% | 0,40M 0,42M
0,32M 0,32M
i ; ; 0,20M
tand 17 [ o33v B e I 5
tand8 [Jj o.14m 30K | 214% [ 2 . o 0.18M 0,15M
tand5 | 0.02m 09K | 450% [N T - - 0,06M . 0,00 -
tand 2 [ o300 A140< [l 158% ] — == =
0821 0921 1021 121 1221 0122 0222 0322 0421 0521 0621 07/21
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DASHBOARD BEISPIEL
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WENIGER IST MEHR




BEISPIEL UNTERNEHMENSPRASENTATION

ANALYSIS
Lorem ipsum dolor sit 40
amet, consectetur
It 4 ftom 2 rem &4 RRem2 tem 4 ftam 2 e 5
20% 20% 20% 20% 20% 20% adipiscing elit, sed do

eiusmod tempor
incididunt ut labore et 30

tem 3 iten 3 rem 3

20% 20% 20

dolore magna aliqua.

20

Q TRAFFIC i TRAFFIC
ANALYSIS 18 ANALYSIS 10

ESTELLE DARCY

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, o A A
¢ ) w W v

............. P T e H o o el S A

consectetur adipiscing elit, sed  consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut  do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. labore et dolore magna aliqua.

25 TOP PAID KEYWORDS

21 Giggling Platypus Co. 29.5%

15

10 I I I Liceria & Co. 50.5%
Laranag, Inc. 90.5%

) Il 10 | |

ltem 1 Item 2 Item 3 Item 4 Item 5 Rimberiofradel and Spies Co 10.5%
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BEISPIEL: BALKENDIAGRAMM

Stuttgart

Miinchen

100 200 300 400

M Koln Minchen Stuttgart M Berlin
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BEISPIEL: BALKENDIAGRAMM

Berlin

Stuttgart

Miinchen

Koln

250

450

430

* Hintergrundfarbe Seite und
Diagramm

* Legende redundant
* Balkenfarbe

* Datenbeschriftung
e Flihrungslinien und X-Achse

Bonustipp 1: Keine dekorative m

Elemente oder Bilder

Bonustipp 2: Text soll echten
Mehrwert bieten el

In Berlin ist der Umsatz am
hochsten, weil ...
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DIE TABELLE KANN MEHR!




TEXTUELLE TABELLE

Umsatz | TEUR | YTD 2023

Product YTD PY
Products 1.321 1.310
Teddy Bear 149 144
Ball 124 126
Puzzle 135 127 Car 147 152
Board game 162 162 Doll 94 88
Building Blocks 139 138 Coloured pencils 211 202
; Building Blocks 139 138
Total 1.321 1.310 Horses 161 171
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VISUELLE TABELLE

Umsatz | TEUR, % | YTD 2023, APY

YTD PY APY APY %
Products 1.321 1.310 " 0,8%
Teddy Bear 149 144 4 2,8%
Ball 124 126 2 ' 1.6% !
Car 147 152 5 - 3,3% -
Puzzle 135 127 8 6,3%
Doll 94 88 6 6,8%
Board game 162 162 0 0,0%
Coloured pencils 211 202 9 4,5%
Building Blocks 139 138 1 0,7%
Horses 161 171 10 - 5,8% -
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DAS KLEINE 1 MAL 1




EMPFOHLENE DIAGRAMME
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GEMEINSAM VISUALISIEREN
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BEST PRACTICE GUIDELINE

Od

DATA VISUALIZATION
BEST PRACTICE GUIDELINE
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BEST PRACTICE GUIDELINE

FARBEN

164 164 164

83106242

Bl e som
|
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B 1071753 Fosie £
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Roaichung

DASHBOARDS

8 Empfehlungen fur die Entwicklung von besseren, interaktiven Dashboards

PORSCHE

Angemessene Diagramme

einsetzen

Titelkonzept flr Kernaussagen

nutzen

Fiir Entwicklung Leserichtung

berlicksichtigen

Microcharts fiir
Zusatzinformationen nutzen

Kommentare und Empfehlungen

einsetzen

T—
—

==

Utz e Starort
e Bk
I Dez 20T

3

Vettundens Keamentore:

;

[T —

:

Auf ein einheitliches Storytelling
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. ]
O0E=

Doty
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DASHBOARDING & DATAVISUALIZATION

Visual Business Intelligence
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VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODELL

Verwendung:
Daten:
Visualisierung:

Navigation:

Information Design
Visualisierung & Diagrammauswahl

Storytelling & Interaktivitat

Dashboarding
Strukturierte Daten
interaktiv

Managed Self-Service
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Jarn ¥ahiharrimer = Dirk LL Fred «
Andreas Wiener

Visual Business
Analytics

Effektiver Zugang zu
Daten und Informationen

Visual Business Intelligence

Ecdwi

Visual Analytics

Explorativ & fortgeschrittene
Diagramme



WAS IST EIN DASHBOARD?




DASHBOARD

/'dafba:d/

Substantiv: dashboard; Plural: dashboards

Die dem Fahrer eines Fahrzeugs oder dem Piloten
eines Flugzeugs zugewandte Tafel, die
Instrumente und Bedienelemente enthalt.

Eine grafische Zusammenfassung verschiedener
wichtiger Informationen, die in der Regel dazu
dient, einen Uberblick Gber ein Unternehmen zu
geben.

Eine Startseite auf einer Website, die Zugang zu
verschiedenen Elementen der Website-
Funktionalitat bietet.

Historisch

Ein Brett aus Holz oder Leder vor einer Kutsche,
um Schlamm fernzuhalten.
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0 g|e dasnhboard [O] & Y
Q Alle [ Bilder [ Videos (@ Shopping B News i Mehr Suchfilter
= kennzahlen cfo dashboard powerpoint template . salesforce supply chain : 34 . sales dashboard template . excel marketing 14 executive dashb )
= 2 . -
(~aEa@n () . ‘ | @ il E : _
53 W T ,. W
o=y — - - = Fi . : =
= " = e
R— "“m" il -l e © Hus By . B ™ O
ey
Sl o = e
- | . — e — ; R 147538 ’
- | T = a ladas TN LhilLL na O
18 : Hin e : LS Y
KPI Dashboard - Entdecken Sie moderne .. FMCG Dashboards - Die besten Beispiele, . Logistik Dashboards - Die basten Beispiel.. KP1 Dashboard - Entdecken Sie moderne... Dashboard zur KPI-Ubersicht - Release Notes | Micr.. KPI Dashboard - Entdecken Sie moderms .. K.Pl Dashboard | KYUBIT Business Int..

datapine.com

datapine.com datapine.com

Ko WSO Ch [y

o

BUh

Management Dashboards - Die besten Beispiel ..
datapine.com

What is a KP| Dashboard? | Intrafocus
intrafocus.com

K

16

Dashboard Metrics: Your KP| Guidelines and Practice..
finereport.com

What is a KPI Dashboard? | Intrafocus
intrafecus.com

docs.microsoit.com

datapine.com

KPi Drashboard - Setlog
setlog.com

Plattformunabhéngiges KPl-Dashboard - SPS-MAGA..

sps-magazin.de

[roTRT—

‘ll]i

KPI Dashboard - Setlog

setlog.com

7 Schritte zum Erstellen eines Marketing KPI D_.
huskymarketingplanner.com

MANAGEMENT SUMMARY

b

HubSgit 2019 Seorecard

2 e leore
e tilail.ul et |+ = 2
S0.001 5 [— l f I i smorms

- O -
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datapine.com kyubit.com

Sa0siKe  SBETEKY  TeAD%w

KPl-Dashboard-Tool | KPI-Dashboard-Software — Zoh.. Salesforce Dashboards - Die besten Beispiel...

zoho.com datapine.com
V12.5% in 2016 ey Figures Integration  Links
= AN AR I 7T a2 Q
— 5| B,698 | - )
o
il dll = : & ‘ B
AB2.5% 2016 B wm
itk ® : -_ ; - W L
G| o o
[ :
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Die besten CFO-KPls und Dashboards fir CFOs 202...

insightsoftware.com

KPi1 | Klipfolio
klipfolio.com
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WIE FUNKTIONIERT DIE
NAVIGATION?




MANTRA DER INFORMATIONSVISUALISIERUNG

Ubersicht

Filter & Zoom

Details auf Anfrage

OOOOOOOOOO



UBERSICHT — KACHELDESIGN

Startseite Figuren Serien Filme Neuund befiebi  Meine Liste

Zeichentrick

‘.

SEEUNGEHEUER
%

/ 0
Eal .
& W'l
:
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DETAIL PAGE — FILTER UND ZOOM

SERIE

IMeraniWisexcs

Kunc FU
N

S—— !

ACHENRITTER

P Abspielen +) (D)

—r _
Neu 2022 [7+| 11 Folgen (¥ Jack Black, Rita Ora, James
Hong, mehr

Heute die Nr. 2 im Kids-Bereich Fiir Kinder, Zeichenirickserien,

: ) e 3 % - - Comedyserien
Der legendare Krieger Po will mit einer englischen Elite-Ritterin auf einer
globalen Mission nicht nur magische Waffen und seinen Ruf, sondem auch

die Well retten

Kung Fu Panda: Der Drachenritter

Die Handschuh-Herausforderung 24 Min.

iebiheit zunichie
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ZO0OM PAGE — DETAILS AUF ANFRAGE

PRODUCTION MANRCGER

MONICAR MARTINEZ

PRODUCTION SUPERVISOR
CARMEN MONZON

PRODUCTION COORDINATORS
PRISCILLA BODJDODRGE
ELIZABETH JORDAN

MAX LANDD

SADAKD LEONG-SUZUKI]

CALVIN LEUNG

JOCELYN RAMIREZ

PRODUCTION ASSISTANTS
JENNY H. DUDNG
COURTNEY GRAY

CRAROLYN HD

PRODUCTION INTERN
GRABE AGHRYERE

SCRIPTCOORDINRTOR

Kung Fu Panda: Der Drachenritter Fig. 1 Die Handschuh-Herausforderung
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KACHELN SIND UBERALL!
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DETAILS Meist sonnig
H:22 8135

Teilweise Bewolkung von 14:00-16:00, und
Nieselregen erwartet um 16:00.

° enthalt a”e releva nten Jetzt 09 Uhr 10 Uhr 11 Uhr 12U
Informationen x5 ‘8- ‘e e ¥

* Basis fur weitere Entscheidungen 132 142 16° 18° 20

(Z) 10-TAGE-VORHERSAGE

9,

Heute 132 o — ) 7) ©

Mi & 17° 20°

AR & 10° 19°



& vonwien
nach Munchen, Deutschland

AUF ANFRAGE

Wien

 B1 bis A1 nehmen
26min {13.4 km)

» Alund A8 bis B143/B148/E552 in Oberdsterreich
folgen, auf AB Ausfahrt 65-0rt im Innkreis nehmen

2 h 12 min (237 Km)

e zusatzliche Details
» B148 und E552 bis A94 in Marktl, Deutschland

* ,Good to know“-Informationen folgen
44 rmin (51,6 km)
4+ Weiter auf A94
53 min (96,6 km)
»  Prinzregentenstralle bis Tal nehmen
13 min (4,9 km

Munchen

NMairtorhl=and
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EBENEN IM DASHBOARD

Landingpage Pop-up Pages

(optional)

Ubersicht

|

Filter & Zoom Detailpagel

Details auf Anfrage Zoompage l

Visual Business Analytics MOodell

Mantra der Informationsvisualisierung

@ REPORTING
A/ VIMPULSE



UBERSICHT

Turnover Overview ABUD | K EUR | YTD 2021

NS
Total Country 2 Country 5 Country 7 Country 8 Q
-0.3 Tsd. 0,5 Tsd. =1,3 Tsd, =10} Teud, -0,2 Tsd.
ACT BUD ACT BUD ACT BUD ACT BUD ACT BUD
1.054Tsd.  1.055 Tsd. 264 Tsd. 263 Tsd. 205 Tsd. 206 Tsd. 187 Tsd. 188 Tsd. 132 Tsd. 132 Tsd.
Country 17 Country 9 Country 15 Country 22 Country 10
2,0 Tsd. 0,5 Tsd. -0.4 Tsd. -0.1 Tsd. 0.7 Tsd.
ACT BUD ACT BUD ACT BUD ACT BUD ACT BUD
76 Tsd. 74 Tsd. 32 Tsd. 32 Tsd. 24 Tsd. 24 Tsd. 23 Tsd. 23 Tsd. 22 Tsd. 22 Tsd.
Country 3 Country 23 Country 12 Country 19 Country 4
-0,5 Tsd. 0.5 Tsd. 0.5 Tsd. 0.2 Tsd. 0.5 Tsd.
ACT BUD ACT BUD ACT BUD ACT BUD ACT BUD
20 Tsd. 20 Tsd. 19 Tsd. 18 Tsd. 19 Tsd. 18 Tsd. 10 Tsd. 10 Tsd. 9 Tsd. 8 Tsd.
Country 1 Country 18 Country 6 Country 13 Country 20
0,0 Tsd. -0,4 Tsd. -0,3 Tsd. 0,0 Tsd. 0,0 Tsd.
ACT BUD ACT BUD ACT BUD ACT BUD ACT BUD
6 Tsd. 6 Tsd. 4Tsd. 4Tsd, 3 Tsd. 3 Tsd. 1 Tsd. 1 Tsd. 0.1 Tsd. 0.1 Tsd.
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DETAILS

Country 2 Details | K EUR, % | YTD 2021

Category

Category 3 Baed,

ABUD ABUD%  Top 10 Subcategory . ABUD
v

[0S subcategory 7

ABUD% Gl

a8Tsd. | [ 0,0 Tsd. P -01%

Category 2 _ ‘ -0,2 Tsd. - -02% Subcategory 5 m %

Category 1 _ msd. m Subcategory 2 _ ‘ -0,1 Tsd. | -04 %
Subcategory 6 o [ R
Subcategory 14 -! m m
Subcategory 1 -sd E -0,1 Tsd. E -03%
Subcategory 12 Tsd. B o027 e o
Subcategory 15 :Tsd. H,S Tsd. J
Subcategory 17 Bisc. R o:7. E -
Subcategory 10 firsa. [ 0,1 Tsd. ‘ 13 %

Top 10 State ABUD ABUD% @\ Last 12 months rolling

State 107 s W01 jo29% 2 . _— 2% i il L u e

State 126 beTsd. | B oomd fo2% 3 - E 03% [ | E

State 172 - [ 0,1 Tsd. Eo,s % 23% 33% 1

S - : E i 0,3 Tsd. 0,3 Tsd. 0,2 Tsd. 0.1 Tsg, 24 Tsd- 0,3 Tsd. 0.2 Ted,

State 145 Tsd. W o2Tsd. {2 % g el i i 7 e

State 8 =Tsd. B o [ EXRA g mm=- . m o

i i i -0,4 Tsd. 2 Tsd. 04 Ted.
State 158 BiTsd. I 03 Tsd. 131% '
State 109 b Tsd. ‘ -0,2 Tsd. -7,9 % 41 Tsd.
' . . 5 — feted AT 26Tsd, 20 Tsd. 32754 5574

2 13Td 14 Tsd, 16 Tsd.

127 2321

16 Tsd. :
8 Tsd.
R BT L

3-21 421 521 621 7-21 821 9-21 10-21 11-21 1221
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Stuttgart

13°

Meist sonnig
H:22° T:13°

Teilweise Bewolkung von 14:00-16:00, und
Nieselregen erwartet um 16:00.

Jetzt 09 Uhr 10 Uhr 11 Uhr 12U




AUF ANFRAGE

Further Details | EUR | YTD 2021, ABUD REPORTING
VIMPULSE
+ 4 lla Te -
Category Turnover by Month Turnover Turnover BUD ABUD Turnover FC Turnover AFC « ﬁ
© Category 2 ™ ] - 5.445 5.728 -283 4744 701
© Subcategory 17 | . [l — 5.445 5.728 -283 4744 701
Product 267 | 2615 293 N v 2143 ——
product 1215 |l 946 1.058 I 852 - 94
Product 1220 | ] 651 658 | &7 607 - 44 .
Productoas | [l 647 529 T so 53
product259 | [l B 363 304 §__ I 320 | 43
Product249 | | ] 224 246 [ | 22 229 l -4
Gesamt . | = 5.445 5.728 -283 4744 701
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WAS PASSIERT WENN ICH HIER
KLICKE?




INTERAKTIONEN

Landingpage

\ 4

Detail

North

East

South

West

KPI: Revenue
Country: Germany
PY: 5,12 TEUR
ACT: 4,43 TEUR
APY: -0,69 TEUR
APY%: -15,58%
I
Abroad

I I I .

@ REPORTING
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Denmark
Norway
Sweden

Finland

Iceland
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INFORMATIONSDICHTE

Sales | TEUR, % | 2022

FRANCE

Jan Feb Mar Apr  May  Jun Jul Aug  Sep Oct Nov  Dec

GERMANY

4,4 A1 42

Jan Feb Mar  Apr May Jun Jul Aug  Sep Oct Nov Dec

ITALIA

AUSTRIA

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

Jan Feb Mar  Apr May Jun Jul Aug  Sep Oct Nov Dec

@ REPORTING
A/ VIMPULSE




INFORMATIONSDICHTE

Sales | TEUR, %, APY | 2022

LAND
APY APY%

France - 0,40M -1,7K I
Germany - 0,38M
Italy - 0,27M -1,4K I -0,51% I
Austria I 0,10M 0,2K I 0,72%

ZEITVERLAUF (rollierend)

1,4

Jan

1,4

Feb Mrz
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Jun

Jul

Aug
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INFORMATIONSDICHTE

Sales | TEUR, %, APY | 2022

TOP 10 KATEGORIE

subkategorie 5 [ I o17™
subkategorie 6 [ o.15v
subkategorie 7 [l o.15v
subkategorie 14 || 0.11m

Subkategorie 2 | 0.06m
Subkategorie 12 [JJJj 0.06Mm
Subkategorie 15 [Jj 0,05Mm

B oosm

LAND APY APY%

e - 0’40M -177K I
Germany - 0’38M
ltaly - 0,27M

Subkategorie 1

Austria 0,10M 0,2K I 0,72% Subkategorie 17 [l 0,05M
Subkategorie 10 [J] 0,03m
VERKAUFSKANAL ZEITVERLAUF (rollierend)
A PY APY %
1,4 1,4
Kanal 1 43 -1,2 -1,2
>—
o
Kanal 2 2,5 0,3 0,3 <
Kanal 3 3,5 -0,8 -0,8
Kanal 4 3,2 1,8
Kanal 5 2,1 -0,9 -0,9

Jan Feb Mrz  Apr
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Mai  Jun Jul

ABUD ABUD%
¥ o3k | o18%
-,5¢ [N 097% [
ok b oo
R W 1,40%
01K | -0,11% |
01K | -021% |
08« [l -142% [}
| 01K | 022%
05€ i -099% [
W osk | 0,00%

13 15

04 03

Sep Okt Nov Dez

Aug
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DASHBOARDING & DATAVISUALIZATION

Visual Analytics

OOOOOOOOOO



VISUAL BUSINESS ANALYTICS MODELL

Verwendung:
Daten:
Visualisierung:

Navigation:

Information Design
Visualisierung & Diagrammauswahl

Jarn ¥ahiharrimer = Dirk LL Fred «
Andreas Wiener

Visual Business
Analytics

Effektiver Zugang zu
Daten und Informationen

Visual Business Intelligence
Storytelling & Interaktivitat

Ecdwi

Advanced Analytics
Visual Analytics

Rohdaten Explorativ & fortgeschrittene
explorativ Diagramme
Self-Service
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WAS IST DER UNTERSCHIED?




GUIDED VS. ANALYTICS DASHBOARDS

Startseite  Figuren  Serier

Zeichentrick

co—

- e Ty S

=
*
.
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WAS SIND ANALYTICS
DASHBOARDS?




HANS ROSLING
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DAS GROSSE1 MAL 1




TREEMAP

Pflanzen Handgeréate Mortel Tapeten Parkett

Kleber Anstriche Zuschnitt Leim-
Beton Steine holz

BAUSTOFFE HOLZ

GARTEN

Bewasserung

Dammstoff
Silikone Kunst-

SIONE Profilholz

Motorgerate
Elektro- Schrauben Leuchten Batterien
Werkzeug

ELEKTRONIK
LAMPEN Installationen

Keramik Duschabtrennung

WERKZEUG
SAN'TAR Reinigung

Leuchtmittel
Handwerkzeug

AUTO

Heizung

Fliesen
Zubehor Elektronik Tuning
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PUNKTDIAGRAMM

Profit

-20 000

20000
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SIND LANDKARTEN
BUSINESSRELEVANT?




JOHN SNOW - WASSERPUMPE
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AUFBAU VON ANALYTICS
DASHBOARDS




EBENEN IM DASHBOARD

Landingpage Pop-up Pages

(optional)

Ubersicht

|

Filter & Zoom Detailpagel

Details auf Anfrage Zoompage l

Visual Business Analytics MOodell

Mantra der Informationsvisualisierung
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2 EBENEN

Landingpage

Zoompage
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Turnover per Product | EUR, Qty | YTD 2022

Orders

Turnover

190.450

6

Returns

520

‘ Orders ‘

1327

o om ®o ssoem o o®m o

0 00 0000 MBI BO B 60 ©
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Company Group HI Manufacturer Group HI
Manutacturer Group 17 [T
Manufacturer Group 16 RN :o.7:1
Manufacturer Group 2 [ N AR :0-33%
Manufacturer Group 1 | NI 1505
Manufacturer Group 3 [ 14532
Manufacturer Group & [N 13553
Manufacturer Group | 13:16
Manufacturer Group 5 [ 11735
Manufacturer Group 15 [ 10.195
Manutacturer Group 7 [ o571
Manufacturer Group 9
Manufscturer Group 4 [l 6012
Manufacturer Group 11 [l 2711
Manufacturer Group 12 [l 4017
Manufacturer Group 14 [l 3.904
Msnufacturer Group 13 [l 3463
Manufacrer Group 10 || 1.075

——
Sesmmto
Company Group 2
company Group 5 [ 212
company Group 3 [ 7575

Region HI

ragion s | AN AR 555
region 1 | :: <
region 2 | 350

region || 2

Category HI Timeline

—
ey [ ¢
comers I 3

>
i PP L 16235 16780

i
‘i’l IIIIl‘zmIIIIHES

Turnover per Product | EUR, count, %, APY | YTD 2022

Company Group per Month . Aabs a%
= Company Group 4 53.190

Company 35 6.085

Company 36 5920

Company 29 5777

Company 34 4936

Company 33 4923

Company 32 4741

Company 31 4725

Company 37 3877
3392
341
2923
2.680

53.190

Company 26
Company 30

Gesamt

Orders
379

Returns

Damaged

foccoowuoowuawsowi

Region HI

Category

— |
comr:
coeor>
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ANALYTICS DASHBOARDS
SIND VIELFALTIG!




ANALYTICS DASHBOARDS

RATING MIGRATION (HIERARCHY) RATING CLASS BU

COUNTRY

Shipping
1\ /1
2 .\ /.2
3 3
4 4 n
Use Case(s)
5 5
6 6 INDUSTRY
7 7 Health
8 8 .
9 9 E
10 10
11 11
12 12 GréRe Anz. new positions nach Abteilungen, GroRe Anz. replacements nach Abteil ) —
13 13 Farbe Abweichung BUD zu gesamt offene Farbe Abweichung FC zu gesamt offene Count open Positions
Stellen Stellen
14 14 A-20,2%
15 BUDY rating 1 by Sub-Rating 1.1, Sub Rating 1.2 and Sub
15 Rating 1.3 (Coler) i
16 16 Kundigung 4,3 Deutschland
1%in20 w2017 Ostemeich |
Interne Wechsel 25 ltalien [ T
18 18 . Frankreich g
Leaf 4 35 Vi -é !
sonstige Schweiz 2 !
Leaf 6 Wissonl 1.2 Griechenland ‘I
Branch 2 Branch 3 Branch 2 Branch 3 it 1;
. . uD-| n| ..
Timeline &
14 14 LSS
[=} 032 04 03
-
Leaf 11 Leaf 11 e
Leaf 14_ -1,2 -1 1316 -1,2
25 24 = 18 28 24 24

2,87
TOTALSCORE

2,78 2,93
RATING 1 RATING 2

2,98 2,90
SUB-RATING SUB-RATING

2,45 2,95
SUB-RATING SUB-RATING

- b

2,80 3,00
SUB-RATING SUB-RATING

13 23

Rating 2 by Sub-Rating 2.1, Sub-Rating 2.2 and Sub
Rating 2.3 {Color) [

Sub-Rating 2.2

Sub-Rating 2.1

Time Status

DataType

AlcCategary

Solution

ER=HCE;

Company Higrarchy

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
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